Vuoden Leipakauppa -kilpailun
voitto Paraisille

Kahdettakymmenettdensimmaista kertaa
jarjestetyn Vuoden Leipdkauppa -kilpailun
voitti tana vuonna K-supermarket Reimari.
Kilpailun voitto oli jo toinen kauppiaspa-
riskunta Kim ja Carita Mattssonille, silla
sama kauppa ja samat kauppiaat voittivat
kilpailun my6s vuonna 2009. Kauppiaspa-
riskunnan kanssa palkittavina olivat myos
samat leipdosaston hoitajat kuin vuonna
20009, eli Tuula Heino ja Armi Vahasarja.

Vuoden Leipdkauppa on valittu vuo-
desta 2007 lahtien joka toinen vuosi ns.
pienempien paivittdistavarakauppojen
joukosta eli yhteensa kuusi kertaa. Naista
kahdesti voitto on mennyt Paraisten K-su-
permarketille.

Kun K-supermarket Reimarin
leipdosastoa vertaa esimerkiksi
sellaisen kaupan leipdosastoon,

jossa on tarjolla l1ahinna vain

suurten valtakunnallisten
leipomoiden leipomotuotteita
ja ulkomaisia tuontituotteita
paistopisteessd, on naiden
leipdosastojen vélilla valtava ero.

Se, etta Paraisilla sijaitseva K-super-
market voitti Vuoden Leipakaupan titte-
lin uudelleen kahdeksan vuoden tauon
jalkeen, on hyva osoitus seka kauppias-
pariskunnan ettd leipdosaston hoitajien
ammattitaidosta. Samalla se on osoitus
heiddn hienosta tydstdan suomalaisen
leipakulttuurin eteen, kun paikallinen ja
alueellinen leipakulttuuri on tuotu K-su-
permarket Reimarissa vahvasti esille.

Vuoden Leipdakaupan valinnassa tarkeita
kriteereita ovat paikallisten, alueellisten ja
valtakunnallisten leipomotuotteiden saata-
vuus seka valikoiman monipuolisuus, tuot-

teiden tuoreus ja erityisruokavaliotuottei-
den tarjonta. Suurta merkitysta valinnassa
annetaan sille, etta tuotteet ovat kotimaas-
sa valmistettuja. Arvioinnissa kiinnitetaan
huomiota my6s leipdosaston yleisvaiku-
telmaan, siisteyteen ja jarjestykseen, tuot-
teiden esillepanoon sekd osaston omalei-
maisuuteen.

Edelld mainitut asiat oli K-supermarke-
tissa huomioitu sen verran hyvin, etta paa-
tin nostaa K-supermarket Reimarin voiton
esille tassa paakirjoituksessa. Kun K-super-
market Reimarin leipdosastoa vertaa esi-
merkiksi sellaisen kaupan leipaosastoon,
jossa on tarjolla I&hinna vain suurten val-
takunnallisten leipomoiden leipomotuot-
teita ja ulkomaisia tuontituotteita paisto-
pisteessa, on ndiden leipdosastojen valilla
valtava ero.

Viime vuosina on ollut muutoinkin
positiivista huomata, etta paikallisten, alu-
eellisten ja ylipdansa Suomessa valmistet-
tujen tuotteiden asema nayttaa kaupassa
vahvistuneen. Jo Vuoden 2015 Leipakau-
pan voittajan (S-market Rantakatu Joen-
suu) osalta on jaanyt mieleeni, ettd ko.
kaupan paistopisteessakin enemmist®
tuotteista oli Suomessa valmistettuja.
Lisaksi paikallisten ja alueellisten tuotteiden
kohdalla oli hyllynreunamerkinta "Tyota
Pohjois-Karjalasta”. Myds tamanvuotisella
leipakauppakierroksella oli huomionarvois-
ta, ettd kaupoissa tuotiin esille monin eri
tavoin alueellisuutta ja paikallisuutta.

Elintarvikeala Suomessa on varsin kes-
kittynyttd. Lahinna vain leipomoalalla on
edelleen paljon pienid ja keskisuuria yrityk-
sid. Taman vuoksi kaupan leipdosasto on
paikka, jolla paivittdistavarakaupat voivat
erottua selkeasti toisistaan. Yksi hyva vaih-
toehto erilaistumiseen on, ettd kauppa
lisaa paikallisten ja alueellisten leipomoi-
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den ja konditorioiden tuotteiden tarjontaa.
Mielestani on alytdnta, jos erilaisuutta hae-
taan lisaamalld ulkomaisten leipomoiden
tuotteiden tarjontaa kuljettamalla tuotteita
tuhansien kilometrien matkan eri puolilta
maailmaa.

On hienoa, ettd Vuoden Leipakauppa-
kilpailu herattaa kaupan puolella mielen-
kiintoa ja tunteita. Se on lahtékohtaisesti
tietenkin vain positiivista. Mutta kun kiin-
nostus kilpailua kohtaan on lisdantynyt, se
on johtanut vuosien varrella kaupan puo-
lelta my6s ylilydnteihin, kun “oma kaup-
pa” eiole parjannyt. Yksittdisia leipomoita,
jotka ovat olleet valitsemassa omaa alueel-
lista Vuoden Leipakauppaehdokasta, on
pudotettu yksittaisen kaupan leipavalikoi-
masta, kun "vaara kauppa” nimetty alu-
eelliseksi ehdokkaaksi.

Edelld mainituissa on ollut kyse vain vali-
tettavista yksittaistapauksista, mutta yksit-
taisetkin tapaukset ovat liikkaa. On selvaa,
ettd yksikaan leipomoalan yritys ei halua
oman toimintansa karsivan siita, etta yri-
tyksen edustaja on vapaaehtoisesti muka-
na yhdistystoiminnassa yrittden kehittaa
leipomoalaa ja suomalaista leipakulttuuria,
mutta palkkioksi padsee vain yksittaisen
kaupan “koirakouluun”. Tallainen yksit-
taisten kaupan vetdjien lapsellinen toimin-
ta vaarantaa koko Vuoden Leipdkauppa
-kilpailun olemassaolon.

Tassa lehdessa on laajempi artikke-
li Vuoden Leipakauppa -kilpailusta ja sen
tdmankertaisesta voittajakaupasta s. 10—
13.
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