Paistopisteet eivat ole leipomoita — rakennettu
mielikuva ja todellisuus eivat kohtaa

Mainonnalla luodaan mielikuvia ja mieliku-
villa muokataan todellisuutta. Tuo totea-
mus on tullut taas vahvasti mieleeni, kun
olen seurannut eri paivittdistavarakaupan
ryhmien mainontaa. Kaupan tv- ja/tai leh-
timainoksissa kaupan ryhmittymat ovat
mainostaneet omia paistopisteitdan kayt-
tamalla esimerkiksi termeja “mestarileipu-
ri” tai "lahileipuri, aina tuoretta”. Naissa
mainoksissa esille tuoduista positiivisista
mielikuvista huolimatta kyse on kuitenkin
ollut ainoastaan leipaa paistavista kaupan
toimipisteista, joissa paikan paalla paistet-
tua leipaa myydaan tuoreina leipomotuot-
teina kuluttajalle. Tuollainen paistettu leipa
on kuitenkin voinut olla pakasteessa kuu-
kausien ajan ja se on voinut kulkea tuhan-
sien kilometrien matkan joko esipaistettu-
na/puolivalmiina pakasteena tai raakapa-
kasteena ensin Suomeen ja sieltd kaupan
paistopisteeseen. Esipaistetut tuotteet tu-
levat usein Suomeen myds kaasupakattui-
na, erittdin pitkaan sailyvina tuotteina. Li-
saksi paistopisteissa myydaan myos edella
mainitulla tavalla Suomeen tuotuja valmiita
pakastettuja leipomotuotteita, jotka vain
sulatetaan.

Mielikuvilla voidaan muokata ihmisten
mieltd ja kayttaytymistd, mutta todellisuut-
ta se ei kuitenkaan lopulta muuta. N&in se
on tassakin asiassa. Leipomo on leipomo ja
paistopiste on toimipiste, jossa leipaa aino-
astaan paistetaan. Sen takia toimipistetts,
jossa leipaa ja muita leipomotuotteita aino-
astaan paistetaan, ei tule kutsua leipomok-
si, eika tallaisessa toimipisteessa tuotteita
paistavaa henkiloa saa kutsua leipuriksi. Tal-
laista vaikutelmaa ei tule luoda mydskaan
milldadn mainoksien sisadn rakennettavilla
mielikuvilla, kuten laulun sanoilla tms. Jos
nain tehdaan, niin silloin ihmisten mielta ja
ostokayttaytymista voidaan harhauttaa. Sii-
ta, onko kyse jostain laittomasta toiminnas-
ta, paattavat tietenkin viranomaiset.

Esimerkiksi Australiassa edelld mainitun
tyylinen toiminta on katsottu laittomak-
si. Leipurissa 3/2015 (s. 6) kerrottiin, etta
Australian liittovaltion tuomioistuin oli maa-
rannyt australialaiselle supermarketketjulle,
Coles Supermarkets Australia Pty Ltd.,1,9
miljoonan dollarin sakot harhaanjohtavien
vaitteiden vuoksi*. Tuomioistuin viittasi paa-
toksessaan Australian kilpailu- ja kuluttaja-

toimikunnan tekemaan tutkimukseen, jossa
tuotteita oli mainostettu “tuoreina, tdnaan
leivottuina” ("fresh, baked today”) seka
"vastaleivottuina myymalassa” (”freshly
baked in-store”). Jutun mukaan kilpailu- ja
kuluttajatoimikunnan tutkimuksissa oli kui-
tenkin selvinnyt, ettd monet edelld maini-
tuilla tavoilla mainostetut tuotteet oli tehty
puolivalmiiksi (" par-baked”) 10 000 mailin
paassa - Irlannissa, Tanskassa ja Saksassa.
Tuotteet oli pakastettu ja sen jalkeen kulje-
tettu Australiaan ja lopulta paistettu viikkoja
tai jopa kuukausia mydhemmin Colesin su-
permarketeissa. Samankaltainen tapaus oli
ko. uutisen mukaan johtanut oikeustoimiin
myds Yhdysvalloissa. New Jerseyssa nos-
tettu kanne sisalsi jutun mukaan syytteita
petollisista, vaarista, harhaanjohtavista, vil-
pillisista ja kohtuuttomista kaupallisista kei-
noista leipa- ja leipomotuotteiden myynnis-
sa, markkinoinnissa ja mainonnassa.

Suomessa ei varmaankaan kukaan ha-
lua, ettd taalla mentaisiin tuollaisiin aarim-
maisyyksiin. Suomi on tarpeeksi byrokraat-
tinen ja viranomaisvaltainen maa muutoin-
kin. Edelld mainittu on kuitenkin hyva esi-
merkki siitd, ettda myds muissa maissa halu-
taan pitaa kiinni ammattiylpeydesta.

Mielestani on positiivista, ettd Suomen
Leipuriliiton hallitus ja valtuuskunta otti syk-
sylld 2015 selkean kannan koskien erilaisia
paistopisteita (mm. kaupan paistopisteet,
kioskit ja huoltoasemat). Kannanotossa to-
detaan seuraavasti:

“Suomen Leipuriliitto toteaa, ettd toimi-
pisteitd, joissa leipdd ja muita leipomotuot-
teita ei valmisteta jauhoista ja muista raaka-
aineista lahtien, ei tule kutsua leipomoiksi.
Suomen Leipuriliiton ndkemyksen mukaan
erilaiset toimipisteet (mm. kaupan paisto-
pisteet, kioskit ja huoltoasemat), joissa tuot-
teita vain paistetaan, eivat ole leipomoita,
vaan paistopisteita tai bake off -pisteita.
Leipomoissa leipdd ja muita leipomotuot-
teita valmistetaan alusta alkaen jauhoista ja
muista raaka-aineista”.

Tuollaisen yhteisen kannanoton aikaan-
saaminen leipomo- ja konditoria-alan sisalla
ei ole helppoa, koska yha useammat suo-
malaiset leipomot valmistavat myods paisto-
pistetuotteita, joita ne tarjoavat myytavaksi
erilaisiin paistopisteisiin. On kuitenkin hie-
noa, ettd myos tallaiset yritykset pystyvat

katsomaan asiaa kokonaisvaltaisesti ja to-
dellisten leipureiden ty6ta arvostaen.

Leipomoalan yhteinen nakemys tuntuu
vahvasti olevan myos se, etta leipurin tydn
arvostuksen ja ammattiosaamisen ja -ylpey-
den yllapitdminen edellyttaa, etta kuka ta-
hansa tuotteita paistava henkild ei voi kut-
sua itseaan leipuriksi.

Epaselvyyksien valttamiseksi haluan
korostaa, etta talla kirjoituksella en halua
mitenkdan moittia paistopistetuotteita ja
niiden laatua. Paistopisteissa paistettavat
paistopistetuotteet ovat laadukkaita leipo-
motuotteita, myos useimmiten ulkomailta
tuodut tuotteet. Eri asia on, ettd pitadko
niitd kuljettaa ympari maailmaa tuhansia
kilometreja, kun vastaavia leipomotuotteita
valmistavat myds suomalaiset leipomot ja
konditoriat. Toivottavasti suuntaus on, etta
paistopisteissa myydaan jatkossa yha enem-
man suomalaisten leipomoiden ja kondito-
rioiden valmistamia leipomotuotteita. Nain
myods kuluttajien suolan saanti vahenisi ja
kuidun saanti lisdantyisi, kun tiedetaan,
ettd suomalaisten leipomoiden valmista-
mat leipomotuotteet ovat yleisesti ottaen
huomattavasti vahasuolaisempia ja paljon
kuitupitoisempia kuin ulkomailta tuodut lei-
pomotuotteet.

Mika Vayrynen

*Linkki uutiseen: http://www.bakingbusiness.
com/articles/news_home/Business/2015/04/
Supermarket_chain_fined_over_i.
aspx?ID={76B04DAB-169F-48F7-831F-
56A60B01EE4E}
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