Ruuan hintatutkimuksesta ja kotimaisuuden merkityksesta

Lahden seudulla ilmestyvassa Eteld-
Suomen Sanomat -pdivalehdessa kir-
joitettiin 20.5.2009 otsikolla “Ruuan hin-
tatutkimusta kaivataan” mm. siitd, etta
kauppa, tuottajat ja tutkijat odottavat
maa- ja metsatalousministeri Sirkka-Liisa
Anttilan toteuttavan lupauksensa ruuan
hinnan tutkinnasta. Lehdessé haastateltu
S-ryhmén  paivittaistavarakaupan johtaja
totesi, ettd "meille passaa, etta kaikkien
osapuclten roolit avataan, eikd kaupan
puclella ole salailtavaa hinnannousuun
vaikuttavista kustannuksista”.

On selvaa, ettd ylla mainittujen osa-
puolten liséksi myds leipomoalalla, kuten
varmaan koko elintarviketeollisuudessa,
suhtaudutaan tallaiseen tutkimukseen po-
sitiivisesti. Sen vuoksi on hienoa havaita,
ettd myos kaupan puolella nayttds olevan
avointa valmiutta tallaisen tutkimuksen
tekemiseen. Kun kaikkien osapuolten kes-
ken tallaista valmiutta on, niin silloin on
selkeinta, ettd tallaisia viranomaistoimen-
pitein toteutettavia tutkimuksia ryhdytaan
toteuttamaan mahdollisimman nopealla
aikataululla. Ja kun kerran tallaisia tutki-
muksia ryhdytdan tekemaan, silloin naista
asioista on voitava avoimesti ja myos julki-
sesti keskustella.

Eras asia, jolla on vaikutusta tuottei-
den hintoihin ja hinnoitteluun, ovat kaup-
paketjuille annettavat erilaiset alennukset.
Alennusten antotapa ja niiden maara on
varsin kirjava ja "monipuolinen”. Kuten
hyvin tiedetddn, kauppaketjujen neuvot-
teluasema on Suomessa erittdin vahva.
Vahvan neuvotteluasemansa turvin kaup-
paketjut ovat pystyneet vuosien saatos-
sa madrittelemddn erilaisia tapoja saada
alennuksia ostamiinsa tuotteisiin. Vaikka
kyseessa on siis alennus, niin sanan "alen-
nus” sijasta kaytetdan usein jotain muuta
termid. Lopputulos on kuitenkin sama -
myytévan tuotteen hinta ostajalle laskee.
Téallaisia erilaisia nimikkeita, joilla alennuk-
sia kauppaketjuille my&nnetaan ovat esi-
merkiksi: markkinointituki, vuosialennus,
perusalennus, ruuturaha, esillepanoraha/
hyllytyspalvelu, kauttakulkulaskutuspalk-
kio.... ja monet muut alennusehdot. Lah-
tokohtaisesti on helppoa ajatella, ettd on

hienoa, jos yritykset pystyvat antamaan
erilaisia alennuksia myymiinsa tuotteisiin.
Mutta se, mika vaikutus nailla alennuksilla
on lopulta tuotteen kuluttajahintaan, on
toinen asia. Sitd vain harvemmin tullaan
ajatelleeksi. On kuitenkin varsin loogista,
eftd mita enemman yritys joutuu kovas-
ta kilpailutilanteesta johtuen antamaan
alennusta tuotteen myyntihinnasta tuot-
teen ostajalle, sitd korkeammaksi myyja
yrittdd nostaa tuotteen ldhtdhintaa, jotta
alennuksen jalkeen myytavastd tuotteesta
jaisi vield tuotteen myyneelle yritykselle
sellainen tuotto, etta toiminta on ylipdan-
sa kannattavaa. Tuotteen hinnannosto ta-
pahtuu usein vain vdhan viiveelld, mutta
se kuitenkin tapahtuu. Siten nailld kaikilla
alennuksilla on lopulta tuotteen kuluttaja-
hintaa nostava vaikutus.

Toinen asia, joka ylld mainitussa Etela-
Suomen Sanomien -kirjoituksessa heratti
mielenkiintoa, oli kysymys suomalaisten
tuotteiden suosimisesta ja tydpaikko-
jen sailymisestd Suomessa. MTK:n vilja-
asiamies totesi, ettd "tuontitavarat on
hinnoiteltu halvemmiksi. Se vaikuttaa ku-
luttajakayttaytymiseen. Nyt pitdisi suosia
kotimaista ja pitda tydpaikat Suomessa”.
Lehden mukaan S-ryhman paivittaistava-
rakaupan johtaja tyrmési tdman nakemyk-
sen kilpailun vastaiseksi: “EU-lainsédadéanto
velvoittaa kilpailuun kuluttajien hyodyksi.
Kaikilla on vastuu omasta osuudestaan kil-
pailussa parjaamisessa” .

Vaikka asia juridisesti ja EU-lainsda-
dantd huomioiden olisikin noin yksinker-
taista ja yksiselitteista, on silti todettava,
ettd onpahan varsin “yksioikoisesti” to-
dettu kauppaketjun edustajalta. Onko
todella niin, ettd kauppaketjulle, jolla on
noin kaksi miljoonaa suomalaista S-ryh-
man asiakasomistajaa, ei kotimaisuus ja
tydpaikat ole mikdan lisdarvo, vaan hal-
vemmat tuontituotieet ajavat aina kaiken
edelle? Ja ovatko ndma noin kaksi miljco-
naa asiakasomistajaa tasta samaa mieltd?
Jos nain todella on, ei suomalaisen leipo-
moalan ja koko elintarviketeollisuuden
tulevaisuus ndyta kovinkaan ruusuiselta.
Siitd olen kylld samaa mielta, ettd kaikilla
on vastuu omasta osuudestaan kilpailussa

"Onko todella niin,
ettd kauppaketjulle,
jolla on noin kaksi
miljoonaa suomalaista
S-ryhman asiakas-
omistajaa, ei kotimai-
suus ja tydpaikat ole
mikaan lisdarvo, vaan
halvemmat tuontituot-
teet ajavat aina kaiken
edelle?”

parjaamisessa. Juuri sen takia tamakin asia
on nostettava esille. Toivottavasti asiasta
syntyyn myds laajempaa yhteiskunnallis-
ta keskustelua. Sen verran suurta huolta

~ tuollaiset ndkemykset kylld aiheuttavat.

Erityisen huolestuttavaksi asian tekee se,
ettd ndkemyksen esittdja edustaa paivit-
tdistavarakauppaa, jonka markkinaosuus
on talla hetkelld yli 40 % Suomen paivit-
taistavarakaupan markkinoista.
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