Monenlaista leipaa

Piasin taas kerran ihailemaan suoma-
laista monipuolista leipakulttuuria,
kun olin yhdessd neljan muun henkilén
kanssa loppukilpailukierroksella etsimas-
sd Vuoden 2009 suomalaista Leipakaup-
paa. Loppukilpailuun oli selviytynyt kolme
kauppaa, yksi Lieksasta, yksi Tampereelta
ja vksi Paraisilta. Kaikki kolme loppu-
kilpailijaa olivat saman kauppaketjun,
K-ryhman, kauppoja. Kolmesta hyvdsta
loppukilpailukaupasta Vuoden 2009 Lei-
pakaupaksi valittiin aanestyksen jalkeen
K-supermarket Parainen, Oy K & C Matts-
son Ab. Titteli meni ensimmaista kertaa
Varsinais-Suomessa sijaitsevalle vahittdis-
kaupalle (lue Vuoden 2009 Leipakaupasta
lisaa s. 10-12).

Kun kahden paivan aikana kiertda lei-
paosastoilla eripuolilla Suomea - Lieksassa,
Tampereella, Paraisilla -, niin huomaa hy-
vin, kuinka monipuolista suomalainen lei-
pakulttuuri edelleen on. [t&-Suomen leipa-
kulttuuri perustuu tummaan perinteiseen
ruisleipaan, jossa karjalanpiirakoilla ja eri-
laisilla kukoilla on myds merkittava rooli.
Sen sijaan Lansi-Suomessa suosiossa ovat
maustetut ja makeahkot leivat, kuten saa-
ristolaisleipd, piimélimppu ja jopa rusinaa
tai kuminaa sisaltévat leivat. Tampereella
taas melkein kaikki leipatyypit maistuvat,
vaikka ohraa sisaltavat rievatyyppiset seka-
leivat perinteiseen tapaan taitavatkin olla
suosituimpia.

On positiivista huomata, etta myos
kaupan puolella on havahduttu siihen, etta
kaikenkokoisten, niin isojen, keskisuurten
kuin pienten, leipomoiden mukanaolo
kaupassa on tarkeda. Téllaiseen johto-
paatokseen voi paatya, kun on tutustunut
Vuoden 2009 Leipakauppakilpailussa mu-
kana olleiden kauppojen leipdosastoihin.
Tai tillaisen johtopaatoksen voi ainakin
tehda yhden kauppaketjun osalta, koska
13 kilpailuun mukaan valitusta leipakau-
pasta 11 kuului K-ryhmaén, vain yksi S-
ryhmaan ja yksi Suomen Léhikauppaan.
Olen usein todennut, ettd myds kaikkien
suomalaisten leipomoiden etu on, etta
kaikenkokoisten leipomoiden tuotteita
léytyy kaupan leipdosastolta. Pienet lei-
pomot lisddvét laheisyyden ja tuoreuden
mielikuvaa, mista myds suuremmat leipo-

mot varmasti hyotyvat, koska niiden tuot-
teita on eniten myytévana.

Onneksi Suomessa leipakulttuurin ja
leipakaupan tilanne ei ole samanlainen
kuin esimerkiksi Iso-Britanniassa. Olin vii-
me lokakuussa Edinburghissa Wal-Mart-
ketjuun kuuluvassa ASDA-nimisessd su-
permarketissa. Kaupan leipaosasto oli kylla
mieleenpainuva, mutta ei todellakaan po-
sitiivisessa mielessa. Leipdosastolla oli pal-
jon leipomotuotteita mutta niistd vahin-
taan 95 % oli ASDA-merkkisia. Kuulemani
mukaan ndistd tuotteista 50 % oli kaupan
jauholeipomon omia tuotteita ja 50 %
muiden valmistajien kaupalle tekemia
tuotteita (ns. private label -tuotteita). Lei-
paosastolla oli vain muutamia ns. brandi-
tuotteita, nekin lahinna vain paahtoleipia.
Lisaksi myytévana oli muutamia kappaleita
eraan julkkiskokin tuoreleipatuotteita seka
yhden pienen leipomon pikkuleipid ja lei-
voksia, muutoin leipomotuotteet olivat siis
vain ASDA-merkkisid. Eras tuotteista oli
jopa fibre boost -niminen tuote, voisiko-
han tuon suomentaa sanalla kuitupotku
tai kuidun vahvistaja, kuitua tuotteessa
oli jopa 4 %. Vertailuna todettakoon, etta
Suomessa myydaan leipia, joissa kuitua on
jopa 18 %.

No, mitd edelld mainitusta voi todeta.
Lahinna sen, ettd eihan Iso-Britanniassa ole
edes mitaan leipakulttuuria. Silti Suomeen
tuodaan erilaisiin elintarvike- ja kaupan-
alan tilaisuuksiin konsultteja usein nimen-
omaan Iso-Britanniasta kertomaan, miten
elintarvike- ja/tai kaupanalalla tulisi toimia
ja miten heilld private label -tuotteet me-
nestyvdt. Varmaankin nailla kensulteilla on
myds oikeasti jotain annettavaa, muutoin
heidéan kuskaamistaan Suomeen on véhan
vaikea ymmartas. Luulisi olevan itsestaan
selvas, etta private label -tuotteet menes-
tyvat Iso-Britanniassa, jos muuta ei ole
edes tarjolla. Tarkennettakoon kuitenkin,
ettd tillda kommentilla en tarkoita lain-
kaan, etteiko private label -tuotteita saisi
Suomessa ylipdansa olla, mutta rajansa
sentdan kaikella. Jos kaikki ruokakaupasta
ostamani tuotteet olisivat kaupan merkke-
j4 tai aina pysahtyisin joillakin ABC-asemil-
la — koska bonuspisteitd saisin — niin kylla
elama olisi aika tylséa ja yksitoikkoista.

kaupasta

"mistd myos erottaa
hyvédn leipaosaston.
Sielld halutaan myyda
ensin tuoretta leipaa
ja sen jalkeen vasta
vanhempaa.”

Loppuun vield yksi nakékohta, mista
myts erottaa hyvan leipdosaston.Sielld ha-
lutaan myyda ensin tuoretta leipaa ja sen
jalkeen vasta vanhempaa. Leipdosastol-
la tdma tarkoittaa sita, ettad leipomoiden
toimittamat tuoreet leivat ovat péallim-
maising ja edellisena péivana ylijaaneet
leivat ovat tuoreiden alla alimmaisina. Ei
toisinpdin, kuten valitettavan usein mo-
nessa kaupassa ndytetdan toimivan. Jos
vanhemmat leivat ovat paallimmaising,
niin silloin vain “valistuneet” kuluttajat
osaavat etsid tuoreita leipid vanhojen alta
ja kiireisia kuluttajia harhautetaan ndin os-
tamaan ns. vanhaa leipdd. Tama voi olla
kaupan hoitajan kannalta ymmadrrettavaa,
mutta silloin ollaan aika kaukana kulutta-
jaystavallisesta toimintatavasta.
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