Volyymi edella — miten kay
leipakulttuurin?

Leipavilkkoa vietettiin viikolla 42 ja samai-
sen viikon perjantaina 16.10.2009 vietet-
tin maailman leipapéivaa (World Bread
Day). Leipaviikon aikana tuotiin esille myés
monipuolista ja monimuotoista suomalais-
ta leipakulttuuria, jossa itdinen ja lantinen
leipakulttuuri kohtaavat mita parhaimmalla
tavalla. Lannesta tulee vaalea leipa ja idas-
ta ruisleipd. Suomessa on isoja, keskisuu-
ria ja pienid leipomoita, on teollisia ja on
kasityovaltaisia leipomoita. Leipomoita on
siis "joka 18htdén”. Suomalaiset leipomot
valmistavat my&s monipuolisia leipia, vaale-
asta leivasta itdsuomalaiseen ruisleipaan ja
lansisuomalaiseen saaristolaisleipaan.

Tamd jostakin syystd unohdetaan tai
sitd el vain huomioida. Aina silloin tallgin
saa lehtien mielipidepalstoilta lukea kirjoi-
tuksia, joissa suomalaista leipdkulttuuria pi-
kemminkin arvostellaan. Samalla kehutaan
ranskalaisia leipomoita, haikaillaan heidan
pienid myymalditddn ja kehutaan heidan
patonkejaan, ihaillaan saksalaisia leipid ym.
Miksi nain? Onko ruoho aidan takana vih-
redmpaa? thka on, ehké ei. Asian voisi il-
maista myds niin, ettd haikailemme vieras-
ta, vaikka kotonakin ovat asiat kunnossa.

Tai ainakin ovat olleet, mutta miten on
tulevaisuudessa? On syytd muistaa, etta
myds tuotteiden hinnoittelulla ja massatar-
jonnalla vaikutetaan, joskus aivan huomaa-
matta, myas koko leipdkulttuuriin ja sen ar-
vostukseen. Tamadnkin johdosta olisi syyta
pysahtyd useammin miettimaan tuotteiden
hinnoittelua. Voi hyvin kysya, kuka todelli-
suudessa arvostaa sellaisia tuotteita, joita
saa pilkkahintaan? Elintarvikkeiden osalta
halpatuotteilla voidaan kylld vatsa tayttaa,
mutta arvostusta niilld el saa. Téma tulisi
muistaa myds ns. ruispala-tyyppisten leipi-
en hinnoittelun osalta, koska niiden osuus
kaikista pdivittdistavarakaupassa myytavista
leivistd on noin 25-30% ja kaikkien ruislei-
pien myynnista noin 50-60%.

Miltd ns. ruispala-tyyppisten tummien
palaleipien hinnat sitten nayttavat? Kun
katsoo tdmanhetkisia kuluttajahintoja pai-
vittdistavarakaupassa, ei tieda pitaisiko it-
ked vai nauraa, niin halvalla niitd myydaan.
Koko ruispala-tuoteryhmé on pian osa hal-

patuoteryhmad, jos jotain ei pian tehda.
Talla hetkelld monessa kaupassa myydaan
nelian ruispala-tyyppisen tumman pala-
leivan pakkausta, jonka kuluttajahinta on
alle 70 senttig, sisaltden siis myds kaupan
katteen ja arvonlisdveron! Siitd olisi pitanyt
jaada jotakin myds tuotteen myyneelle lei-
pomolle ja myds jauhotoimittajalle, jonka
jauhoista leipa tehtiin sekd myos viljelijalle.
Eri leipomoiden isompia ruispalaleipdpus-
seja myydaan talla hetkelld kaupoissa alle
1,30 € pussi. Ja vield halvemmalla myy-
daan kaupan omilla merkeilld varustettu-
ja halpishintaisia ruispaloja. Samantyyppi-
sid tuctteita myytiin 1990-luvulla hintaan
2,30 € pussi. On selvaa, etta yhdellakaan
leipomolla ei olisi t&han varaa, mutta
"markkinavoimat” ovat nyt likkeelld. Jos
joku sattuisi pitamaan naiden tuotteiden
nykyisia hintoja korkeina, niin silloin kan-
nattaa mennd vertailemaan vaikkapa kau-
pan makeisosaston hintoja*.

Tilastokeskuksen tilastojen  mukaan
ruispalaleipien (virallinen termi pienet
ruisleipaset) kilohinta syyskuussa 2003
oli 3,87 €, kun niiden hinta heindkuussa
2009 oli 3,81 €. Ruispalaleipien kulutta-
jahinta on siis kuudessa vuodessa laskenut
1,6 %. Ja kaiken liséksi ko. leipien tdman
hetkiset hinnat ovat huomattavasti alle
heindkuun 2009 hintojen. Lokakuun alus-
sa toteutettu arvonlisdveron lasku ei todel-
lakaan ole ainoa syy siihen.

Eikd leipomoala arvosta omia ruispa-
la-tyyppisid tuotteitaan, kun niitd ollaan
valmiita myymaan niin halvalla? On luon-
nollista, ettd suurina sarjoina valmistetta-
via tuotteita halutaan saada myytavaksi,
mutta pitdakd se tehda hinnalla milla hy-
vansa? Vai onko tarkeintd se, etta kunhan
vain omia tuotteita saadaan myytavék-
si, niin se on poissa kilpailevan leipomon
myynnista? Samalla kuitenkin vaaranne-
taan koko tuoteryhmén arvostus varsinkin
paivittdistavarakaupan mutta myds kulut-
tajan silmissa. Tilanne on mielestani jo niin
vakava, ettd jos jotain ei tehda, niin ruis-
pala-tyyppisten leipien arvostus perustuu
tulevaisuudessa vain niiden myyntimaariin
ja tuotteen hintaan. Leipomoalan toimijoi-
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den kannalta ei voi olla kovin mairittele-
vaa, Jos ruispala-tyyppisten leipien merki-
tys perustuu l&hinnd siihen, ettd ne ovat
paivittdistavarakaupeille vain hyvia "si-
sdanheittotuotteita”, joilla kuluttajia saa-
daan houkutelluksi kauppaan.

Nain erittain hyva terveellinen ja kuitu-
pitoinen ruispalatuote on kéarsiméassa to-
dellisen imagoinflaation. Voi vain kysyd,
mika vaikutus talla on koko suomalaiseen
leipakulttuuriin ja sen arvostukseen? Vaik-
ka leipd onkin kansalaisille tarked perus-
elintarvike, niin leipomoalan tehtavana ei
kuitenkaan ole huolehtia kansalaisten so-
siaaliturvasta.

*Vertailuna todettakoon, ettd 12.10.2009
eradssa Helsingin Pasilassa sijaitsevassa pai-
vittdistavarakaupassa Royal-niminen suk-
laapatukka maksoi 0,94 €, Daim-niminen
tuote 0,85 € ja Marabou minttusuklaarul-
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la 1,57 €.
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